










แนวทางการจัดเก็บขอ้มูลและติดตามประเมนิผล

1. จำนวนผูเ้ยี�ยมเยอืนหรอืนกัท่องเที�ยว
2. รายได้จากการท่องเที�ยวในพื�นที�
3. จำนวนผูป้ระกอบการหรอืกลุ่มชุมชนที�ไดร้บัประโยชน์
4. จำนวนกิจกรรมทางวฒันธรรมที�เกิดขึ�นในพื�นที�
5. ผลการประชาสัมพนัธแ์ละการรบัรูข้องประชาชน

กระทรวงวัฒนธรรม

1. ส่งเสริมการอนุรักษ์ ฟื้ นฟู และถ่ายทอดองค์ความรู้ ทางวัฒนธรรม ควบคู่กับการพัฒนา
กิจกรรมการท่องเที�ยว
2. ส่งเสริมการจัดการแหล่งท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบ มีการกำหนดบทบาทหน้าที่ของ
หน่วยงานและชุมชน
3. ส่งเสริมการพัฒนาสิ่งอำนวยความสะดวก ป้ายสื่อความหมาย ระบบข้อมูล และการ
บริการนักท่องเที�ยว
4. ส่งเสริมการใช้ทรัพยากรทางวัฒนธรรมอย่างเหมาะสม คำนึงถึงผลกระทบต่อชุมชน
สังคม และสิ�งแวดล้อม

1. หน่วยงานภาครัฐ บูรณาการการดำเนินงานร่วมกับหน่วยงานด้านวัฒนธรรม การท่องเที่ยวการพัฒนาชุมชน การศึกษา และองค์กรปกครอง
ส่วนท้องถิ�น
2. ภาคเอกชน สนับสนุนการประชาสมัพนัธ ์การพฒันาผลิตภัณฑ์ การตลาด และการเชื�อมโยงเครอืขา่ยทางธุรกิจ
3. ภาคประชาชนและชุมชน สง่เสรมิการมสีว่นรว่มของชุมชนในการออกแบบกิจกรรม การบรหิารจดัการ และการดแูลรกัษาแหล่งท่องเที�ยว

1. ส่งเสริมให้จังหวัดและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและเทศกาลที่ได้รับ
   การคัดเลือก โดยคำนึงถึงอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยว 
2. สนับสนุนการเผยแพรป่ระชาสมัพนัธผ์า่นสื�อดจิทัิล สื�อมวลชน และเครอืขา่ยทางวฒันธรรม
3. ส่งเสริมการเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยว Unseen Thai Thai กับแหล่งท่องเที่ยวสำคัญ
    ของจังหวัดและพื้นที่ใกล้เคียง 
4. ส่งเสริมบทบาทของชุมชน ผู้ประกอบการทางวัฒนธรรม กลุ่มชาติพันธุ์ ปราชญ์ชาวบ้าน   
    ศิลป�นพื�นบา้น และภาคประชาสงัคม

แนวทางการส่งเสรมิและพฒันาแหล่งท่องเที�ยวในมาตรฐานเดียวกันทั�วประเทศ

แนวทางการขับเคลื่อน Unseen Thai 

ตัวชี�วดั 1. ด้านเศรษฐกิจ 
   รายได้จากการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเพิ่มขึ้นไม่น้อยกว่าร้อยละ 5 ต่อชุมชน/แห่ง อ้างอิงตามหลักการกำหนดค่าเป้าหมาย
จากข้อมูลฐาน ภายใต้กรอบการติดตามและประเมินผลการท่องเที�ยวอย่างยั�งยืนของ UN Tourism และ UNESCO
2. ด้านสังคม
    มีกลุ่ม องค์กรชุมชน หรอืเครอืขา่ยทางสงัคม เขา้มามสีว่นรว่มในการบรหิารจดัการพื�นที� อยา่งน้อย ๒ กลุ่ม/เครอืขา่ย ต่อพื�นที�
3. ด้านวัฒนธรรม
    มีการนำทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น มาต่อยอดสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ สินค้า หรือบริการทางวัฒนธรรม
(CCOT) ใหม่ ๆ อยา่งน้อยพื�นที�ละ ๓ รายการ
4. ด้านการท่องเที่ยว
    มีสื�อประชาสมัพนัธ ์แคมเปญ เขา้ถึงกลุ่มเป�าหมาย ออฟไลน์และออนไลน์รวมกัน ไมน่้อยกวา่ ๑,๐๐๐,๐๐๐ ครั�ง

แนวทางการบูรณาการความรว่มมอื

แนวทางการขับเคลื�อนในระยะต่อไป
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